
Ejercicio Fecha de inicio del  periodo qu e se informa Fecha de término del  periodo qu e se informa Su jeto obl igado al  qu e se le proporcionó el  servicio/permiso Tipo (catálogo) Medio de comu nicación (catálogo) Descripción de u nidad, por ejemplo: spot de 30 segu ndos (radio); mensaje en TV  20 segu ndos Concepto o campaña Clave ú nica de identi ficación de campaña o aviso insti tu cional , en su  caso
A u toridad qu e proporcionó la clave ú nica de identi ficación de campaña o aviso 

insti tu cional
Cobertu ra (catálogo) Á mbito geográfico de cobertu ra Sexo (catálogo) Lu gar de residencia N ivel  edu cativo Gru po de edad N ivel  socioeconómico Concesionario responsable de pu bl icar la campaña o la comu nicación correspondiente (razón social )

Distintivo y/o nombre comercial  del  concesionario responsable de pu bl icar la campaña o 
comu nicación

Descripción breve de las razones qu e ju sti fican la elección del  proveedor Monto total  del  tiempo de Estado o tiempo fiscal  consu midos Á rea administrativa encargada de sol ici tar la di fu sión del  mensaje o produ cto, en su  caso Fecha de inicio de di fu sión del  concepto o campaña Fecha de término de di fu sión del  concepto o campaña
Presu pu esto total  asignado y  ejercido de cada partida 

Tabla_514454
N ú mero de factu ra, en su  caso

Á rea(s) responsable(s) qu e genera(n), posee(n), pu bl ica(n) y  actu al izan la 
información

Fecha de val idación Fecha de A ctu al ización N ota

2 01 8 01 /07 /2 01 8 3 0/09 /2 01 8 0 0 0 0 Coor din a ción  de Com u n ica ción  Socia l 09 /1 0/2 01 8 09 /1 0/2 01 8

ND: No Da t o.    De a cu er do con  el A r t ícu lo 5 9  de la  Ley  

Feder a l de Ra dio y  Telev ision , de fech a  9  de a br il de 

2 01 2 , señ a la  qu e los t iem pos oficia les son  pa r a  difu n dir  

tem a s edu ca t iv os,  cu ltu r a les y  de or ien ta cion  socia l.  

Por  lo qu e los ca m pos sin  in for m a cion  es debido a  qu e No 

a plica  y a  qu e, h a sta  el m om en to el Poder  Ju dicia l de 

Mich oa ca n  n o h a  solicita do el u so de t iem pos oficia les.

T a bla  Ca m pos

T ÍT ULO NOMBRE CORT O DESCRIPCIÓN
Gastos de pu bl icidad oficial_Uti l ización de los tiempos oficiales en radio y  tv Uti l ización de los tiempos oficiales en radio y  tv La Dirección General  de Radio, Televisión y  Cinematografía, adscrita a la Secretaría de Gobernación, será la responsable de pu bl icar la información correspondiente a los tiempos oficiales. A demás en tiempos electorales el  Insti tu to N acional  Electoral  asignará u na clave de identi ficación análoga a los spots qu e transmitan los partidos pol í ticos en el  u so de Tiempos oficiales, y  a su s propios mensajes


